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Apresentacao

Este é um Guia Rapido, que traz a esséncia do nosso Sistema Visual. Aqui vocé encontrara as
orientacdes para construirmos juntos um visual consistente. E alinhado com nosso posicionamento,
atributos e valores.

Esse material tem por inalidade alinhar com todas as areas e empresas do Grupo as possibilidades de
uso e quando usar a marca institucional da FQM. Além de aplicar adequadamente o logotipo da
empresa, é papel de todos os colaboradores estarem atentos a correta aplicacdo nos novos materiais e
artes criadas, bem como as correcdes e ajustes que se sejam possiveis e necessarios Nos materiais
mais antigos.

Certamente surgirdo duvidas neste Guia Rapido, para isso basta mandar um email para a area de
Criacao através do e-mail: criacao@emidiapubli.com.br
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A FQM




Nossa
Historia

A FQM esta presente no mercado brasileiro

desde 1932, sempre atendendo com exceléncia as

necessidades de médicos e consumidores através
de produtos seguros e eficazes.

Buscamos constante aprimoramento de nosso
portfélio e o resultado desse trabalho é visto na
qualidade e aceitacao de nossos produtos ao
longo dos anos pelos Nossos clientes.

Atualmente estamos divididos em 2 unidades

de negocio - CONSUMO (suplementos
alimentares, medicamentos OTC e cosméticos)
e PRESCRICAO (medicamentos de marca
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vendidos sob prescricao médica e linha
dermatoldgica).

Com o compromisso de sempre inovar em seus
produtos, a empresa tem uma relevante atuacao
em diversos seguimentos, como pediatria,
cardiologia, alergia e SNC (Sistema Nervoso
Central) com medicamentos de alta qualidade e
aceitacdo no mercado.

Nossa consciéncia pela saude nos impulsiona
a buscar exceléncia em todos os processos e 0
melhor em tudo o que estamos fazendo.




Ser conhecida pela classe médica por sua linha de produtos de alta
qualidade e relevancia, seus servicos prestados a médicos e pacientes
e pela conduta ética de seus profissionais;

Posicioname

Visao & Missao

Ter junto ao publico em geral uma imagem relacionada a produtos
confiaveis, comodos e eficazes;

Ser considerada uma excelente empresa por seus profissionais;

vz

v

Figurar entre as melhores empresas do ramo.

] o~
Missao
Promover a saude e o bem-estar colocando a disposicao da classe médica
solucgdes terapéuticas modernas que contribuam para a melhoria da

qualidade de vida.




Posicionamento

Valores

ransparen
105505

SlESem

mensagel

Questionar

Colocamos nossa paixao a servico dos
clientes internos e externos, para superarmos
as expectativas sobre 0 que € esperado e
CUMPrirmos sempre com 0S COMPromissos
assumidos.

Protagonismo

Estimulamos a reflexdo e a busca continua pelo
desenvolvimento, desafiando as pessoas e a
organizacdo ao crescimento e aperfeicoamento
continuo.

Exceléncia e Qualidade

Promovemos, buscamos e mantemos a
exceléncia em tudo o que fazemos, atraves do
comprometimento pessoal com a qualidade dos
produtos e servicos providos pela organizacao.

Inovar e Criar

Incentivamos a criacdo e inovacdo de solucdes
e ideias, que possam ser aplicadas no cotidiano
para promovermos melhores desempenho e
resultados.




plicacdes




Logo

Area de protecdo

Para aumentar a percepcao da Marca é necessario
respeitar uma area em toda a sua volta, livre de
gualquer interferéncia. A medida da nossa area de
arejamento é a altura e largura da letra “M" do
logo posicionado nas extremidades do logo.

Reducao

O limite de reducao da Marca é de 1cm de
comprimento.

Proporcao da Marca

A proporcdo entre altura e largura da Marca é de
2:1, conforme diagrama ao lado.

Area de proteco

FQM i)’aSrgnI;o rdados

FOM 1 cm
Para aplicacoes
em geral

Reducao maxima
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Logo com etiqueta

Uso em fundos que atrapalhem a leitura

Com o intuito de proteger a integridade do logo,
0 Uso da etiqueta preta deve ser feita quando o
logo é aplicado sobre fundos texturizados ou com
qualquer tipo de interferéncia que prejudiquem
sua leitura.

Exemplos na pagina seguinte.

Etiqueta simples

1x

FCM

ol M|

Malha construtiva da etiqueta

Tx

0,5x

Etiqueta extendida 1,5x
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1x

Tx

Etiqueta extendida 2x



Aplicacao da etiqueta

Exemplos

Podemos ver ao lado exemplos de aplicacdo das
etiquetas tanto na versao normal e extendida.

IMPORTANTE: O uso desta etiqueta em branco ou
em outra cor nao é permitido.
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Cores do Logo
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Deve-se usar o logo aplicado estritamente nas
cores branca ou preta.

P Usar em preto ou branco
IMPORTANTE: Outras cores de aplicacbes nao
estao contempladas para uso, portanto sao
proibidas.

o FOM FOM

NAO usar em nenhuma outra cor

FOM




Distorcoes

A proporc¢ao do logo nunca devera ser violada,
POIs issO causa problemas de identificacdo
descaracterizando a comunicacao visual.

IMPORTANTE: Nunca inserir o logo FQM dentro
de outros logos ou selos.

° Logo correto para uso sem nenhuma alteragao

Alguns exemplos do que NAO pode ser feito

FOM M QC%

Outro logo

integrado

M
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Cores

Nosso sistema principal de cores é baseado no
Preto e Branco, isso significa que a maior parte da
NOSSa comunicacdo sera expressa através dessas
duas cores.

No entanto, temos 3 cores de apoio que devem
ser usadas de forma pontual nas comunicacdes
para ajudar a dar destaque e enfatizar
determinados conteudos.

Pantone Black

RGB 29 29 27
CMYK OO0 100

Pantone xxxx
RGB 243 235 123
CMYK9 0630

Pantone White
RGB 255 255 255
CMYKOOOO

Pantone 28/ C
RGB 14 48 109

CMYK 100 790 37
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A fonte tambem é um fator de comunicacdo
importante dentro do nosso sistema de identidade
visual, por isso, deve-se usar as seguintes fontes:
Gotham (familia completa) e Noto Sans (familia
completa).

Fonte usada para
titulos Gotham bold

Fonte usada para
textos Noto Sans







Elas devem estar presentes nos materiais onde o
logo do medicamento ou embalagem sdo citados.

A estrutura ao lado deve ser respeitada,
principalmente os elementos de SAC e logo
FQM que devem estar sempre na mesma linha e
localizado nas extremidades do texto.

O tamanho das fontes e elementos vao variar de
acordo com o tamanho do material promocional
(separatas, anuncios, telas VAS), porém e
importante ressaltar que essa informacao nao
deve chamar mais atencao que a comunicacao,
por isso € recomendado aplica-la em areas mais
discretas e que nao atrapalhem a arte.

Importante: Ndo modificar a fonte, pois a fonte
recomendada possui 6tima leitura (mesmo em
tamanhos reduzidos) aléem de ocupar menos
espaco facilitando a aplicacdao da informacao.

Exemplo de proporcao entre os elementos

|-> Helvetica Neue LT 47 Light Condensed - corpo 8,5 pt I—» Helvetica Neue LT Std 77 Bold Condensed - corpo 8,5 pt

Nome do produto (substancia). Forma farmacéutica e apresentagao: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam quis nostrud. Indicagoes: exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id eslaborum. Sed ut
perspiciatis unde omnis. Contraindicacdes: iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et
quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas. Adverténcias: sit aspernatur aut odit aut fugit, sedquia consequuntur magni dolores
eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro. Interagcoes medicamentosas: quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia
non numauam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam. Reacoes adversas: aliquam quaerat voluptatem. Ut enimad minima veniam, quis nostrum exercitationem
ullam corporis suscipit. Poselogia: laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae
consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? M.S: 0.0000.0000. VENDA SOB PRESCRIGAO MEDICA. SAC 0800-250110. Para ver o texto de bula
na integra, acesse o site www.fgm.com.br.

Referéncias bibliografica: 1. in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident 2. Bula do produto

|—> Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed - corpo 7 pt

I—>Helvetica Neue LT Std 47 Light Condensed - corpo 8 pt

Setembro/ 2017 |->Helvetica Neue LT Std 77 Bold Condensed - corpo 7 pt

@ 0800 025 0110 Material destinado exclusivamente a classe médica FQM
sac@fgm.com.br SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.
3cm
/cm 1.5cm

x M| Q) 0800 025 0110 FOM

sac@fgm.com.br

M

7X

Proporcao entre

SAC e Logo FQM
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Por regra da ANVISA a frase onde esta constando
as contraindicacdes precisa ser 30% maior do que
0 resto do texto.

CONTRAINDICAGOES: FESTE MEDICAMENTO E
CONTRAINDICADO PARA PESSOAS COM...

Motix® (Arnica montana + Associacdo). Apresentagoes: Pomada — Uso
externo - Bisnaga com 50g. Comprimidos sublinguais — Via oral — Frasco
com 50 comprimidos. Solugao em gotas — Via oral — Frasco com 30 ml —18
gotas/ml. Injetavel — Via parenteral - Ampola com 2,2 ml. Indicagoes: & um
medicamento auxiliar no tratamento de traumatismos como torcoes,
contusoes, hematomas, fraturas, edemas pos-cirurgicos e pos-traumaticos,
e inchacos em geral....

Referéncias: 1. ST LAURENT Glll et al. Deep Sequencing Transcriptome Analysis of Murine Wound
Healing: Effects of a Multicomponent, Multitarget Natural Product Therapy-Tr14. Frontiers in
molecular biosciences, v. 4, p. 57, 2017...

JUNHO/ 2019
Q 0800 02 5 0 1 10 Material destinado exclusivamente a classe médica FQM

sac@fgm.com.br

SE PERSISTIREM OS SINTOMAS, O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.
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Fotograficos




Estilo Fotografico

Ao usar uma foto na comunicacdo institucional
recomendamos fotos nas quais haja humanizacao
e bem-estar. Ambientes bem iluminados buscando
mais naturalidade. Nessas fotos a diversidade
deve ser levada em consideracao.

Fotos que expressem tecnologia tambéem podem
ser consideradas seguindo também a regra de
boa iluminacao natural.

Imagens em close e super close podem ser

inseridas nas mesmas condicdes de iluminacdo e
contexto.
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Tabelas e graficos 4
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Nas tabelas, deve predominar o uso do preto no CABECALHO INFO RMACAO
seu cabecalho, texto e linhas de apoio.
Caso haja a necessidade de dar destaque a Informagao 1 12.000
algum elemento, pode-se usar uma das cores ~
previamente apresentadas aqui neste manual. Informagao 2 10
i S Informacao 3 200
Nos graficos, recomenda-se ndo utilizar a cor
preta para trazer leveza e destaque. Informagéo 4 3 560
Informacao 5 1.830
*texto para observacdo
0
/0 ~
INFORMACAO EM TEMPO REAL
43 ESTATISTICAS 100%
(anual)
A 50%
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Papelaria
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Stand
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Obrigado!






